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Om undersokelsen

02.02.2022

Undersgkelsen er giennomfgrt av Brandity pa
vegnhe av Bergen kommune.

Norstat har gjennomfart datainnsamlingen i
deres eget internettpanel, Norstatpanel.

Norstatpanel er et av Norges starste panel med
over 80 000 aktive deltagere. Panelet er
rekruttert som et sannsynlighetspanel og
gjenspeiler Norge pa kjgnn, alder og geografi.

Totalt har vi spurt 512 respondenter | Bergen
kommune. Undersgkelsen er vektet pa kjgnn,
alder og geografi, og er representativ for
befolkningen i Bergen

Webundersgkelse gjiennomfart av Norstat

Representativt utvalg blant 512 personer i Bergen
kommune

23. jJanuar - 1. februar 2022

Denne undersgkelsen er en utvalgsundersgkelse, som
gjar at resultatene vil veere beheftet med en usikkerhet.
Ved et utvalg pa 512 intervju er feilmarginene pa +-4,5
%. Feilmarginen vil vaere hgyere i undergrupper.



Sammendrag
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Sammendrag 1/3

Kort om sammendraget De sterkeste assosiasjonene til Fisketorget i dag er Fisk,
Dyrt og Turist.
Pa grunn av utvalgets starrelse har vi kodet bydelene inn i fire

omrader. Vi viser til omradene i sasmmendraget. De tre assosiasjonene bergenserne i dag knytter til
Fisketorget er fisk, dyrt og turist. Andre sterke assosiasjoner

Folgende bydeler er plassert i omradene under. er mat, tradisjon, turisme, lukt, fersk, turistfelle og boder.

Nord: Arna og Asane 18 % av innbyggerne i Bergen gar forbi Fisketorget ukentlig

Sentrum: Bergenhus

Ser: Fana, Ytrebygda og Arstad Ca 18 % av bergenserne oppgir at de gar forbi Fisketorget

Vest: Fyllingsdalen og Laksevag minst ukentlig. Bare 4 % oppgir at de sjelden eller aldri gar
forbi. Sterst er andelen blant innbyggerne i sentrum. Her

Noen steder i sammendraget viser vi til forskjeller i ulike oppgir 36 % at de gar forbi flere ganger i uken.

undergrupper, f.eks. kjignn. Alle forskjeller vi viser til er

signifikante, altsa at forskjellen mellom gruppene vi Men innbyggerne handler pa Fisketorget mye sjeldnere

sammenligner med er utenfor feilmarginen.
Bare 1 % oppgir at de handler pa Fisketorget flere ganger i
uken. 68 % av bergenserne oppgir at de handler pa torget
sjeldnere enn arlig. Ca. 20 % handler pa torget minst 1 gang i
halvaret og 12 % oppgir at de handler der ca. 1 gang i aret.
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Sammendrag 2 /4

Folkeliv, beliggenhet til sjg og det historiske preget er
det innbyggerne liker best med Fisketorget i dag.

42 % oppgir at det som likes godt med Fisketorget i1 dag
er folkelivet om sommeren. Innbyggerne i nord (41 %), sor
(45 %) og vest (49 %) setter mer pris pa folkelivet, mens
de i sentrum (25 %) setter litt mindre pris pa det.

Beliggenheten til sjgen trekkes ogsa frem som noe fint
med torget i dag. Det likes bedre blant de eldste. 44 % av
de over 50 ar oppgir dette som noe de liker godt, mot 30
% 1 aldersgruppene under 30 og 30-309.

Pa motsatt side ser vi at det historiske preget trekkes frem

som noe bra blant aldersgruppene under 30 og 30-39 ar.
Litt i overkant av 40 % oppgir at de liker dette godt i dag,
mot 23 % blant de over 50 ar. Geografisk ser vi ogsa at
personer bosatt i Bergen nord i mindre grad trekker frem
dette som noe de liker godt | dag.
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20 % oppgir det historiske preget i nord, mot rundt 35 % i
de gvrige omradene.

Bare 7 % oppgir mathallen, men denne likes mer blant
personer i alderen 30-39 ar. 14 % i denne aldersgruppen
oppgir det som noe de liker godt i dag, mot 6 % i gruppen
under 30 ar, 4 % i gruppen 40-49 og 5 % i gruppen 50+.

Food trucks med utsalg av spesialiteter er noe som de
under 40 ar liker bedre enn de over 40 ar. Litt i overkant
av 25 % i de nedre aldersgruppene oppgir dette som noe
de liker i dag, mot 11 % i1 gruppen 40-49 og bare 4 % av de
over 50 ar.

20 % oppgir at de liker tilgang til fersk fisk og sjgmat godt
i dag, men det likes mye bedre blant de som handler pa
torget minst en gang i halvaret. 37 % i denne gruppen
oppgir at de liker det godt i dag, mot 17 % blant de som
handler arlig og 15 % blant de som handler sjeldnere



Sammendrag 3/4

Inntrykket til bergenserne er at maten du kan kjgpe pa torget
er for dyr, men Fisketorget er allikevel et viktig sted for
Bergen og de som har kjgpt mat er enig i at kvaliteten er hoy.

At maten i mathallen og bodene er for dyr er det bergenserne er
mest enig i, i tillegg til at det er lett a komme seg til Fisketorget.

De under 30 ar er litt mindre enig i at maten i mathallen er for
dyr. 28 % i denne gruppen svarer helt enig, mot 44 % | gruppen
30-39 ar, 49 % i gruppen 40-49 ar og 56 % i gruppen 50+ ar.

Det samme ser vi pa spgrsmalet om maten i bodene er for dyr.
25 % av de under 30 ar svarer helt enig, mot 50 % i gruppen 30-
39 ar, 46 % i gruppen 40-49 ar og 55 % i gruppen 50+ ar. Dette
henger antagelig sammen med at faerre | den yngste gruppen
noensinne har kjgpt mat i mathallen eller i bodene, da andelen
vet ikke svar er hgyere | den yngste gruppen sammenlignet med
de andre.

At det er et viktig sted for Bergen, at det skjer lite |

vinterhalvaret og at maten i mathallen holder hay kvalitet er
0gsa noe bergenserne i stor grad er enig i. Det er verdt & merke

BRANDITY © 2022

seg at rundt 1/3 svarer vet ikke pa spagrsmalet om kvalitet pa
maten i mathallen, men blant de som har prgvd, sa er det flere
som er enig enn uenig.

Det bergenserne er mest uenig i er at det er for darlig skiltet og
vanskelig a finne frem.

Prisen er ogsa noe som hindrer flere i a ta i bruk Fisketorget
mer enn de gjor i dag

Det bergenserne er mest enig i at er barrierer i dag, er at det er
dyrt utsalg av sjgmat og andre matvarer, og at det er dyre
spisesteder. Andre, litt mindre barrierer, er mangel pa
tilstrekkelig toalettfasiliteter, for turistpreget, at de vet for lite
om hva som skjer pa fisketorget og darlige
parkeringsmuligheter.

Pa motsatt side er bergenserne mest uenig i at usentral
plassering, at det er vanskelig a komme seg til Fisketorget og at
det er for darlig utvalg er en barriere i dag.



Sammendrag 4 /4

Bondens marked, tilgang til fersk fisk, food-hallkonsept og tilgang til frukt,
gronnsaker og lokalprodusert gardsmat er det flest vil ha, men det er ulike behov og
onsker basert pa kjgnn og alder.

Bondens marked scorer hgyest og 32 % oppgir dette som noe de gnsker a se pa et nytt

torg. Det er ingen store forskjeller i undergrupper, og de fleste vil nok sette pris pa et
slik tilbud.

Tilgang til et food-hallkonsept, fersk fisk og sjgmat, samt frukt, grennsaker og
lokalprodusert gardsmat kommer like etter med 31 %.

Tilgang til fersk fisk og sjgmat er gnsket hgyere blant menn enn kvinner. 36 % av
mennene oppgir dette, mot 27 % av kvinnene. De over 50 ar gnsker ogsa dette mer,
sammenlignet med de andre aldersgruppene. 48 % av alle over 50 ar oppgir at dette er
noe de gnsker a se pa et nytt torg, mot 26 % av de i alderen 40-49 ar, 17 % blant 30-39
ar og 16 % blant de under 30 ar.

Tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat er derimot mer gnskelig blant
kvinner. 39 % av kvinnene oppgir dette, mot 23 % av mennene. Ogsa dette er mer
onskelig blant aldersgruppen 50+, sammenlignet med de under 40 ar. 43 % av de over
50 gnsker seg dette, mot 22 % i gruppen 30-39 og 16 % i gruppen under 30.

Et food-hallkonsept vil treffe aller best blant de under 40 ar. De som er aller mest positiv
til dette er personer under 30 ar. 49 % av disse og 42 % av de mellom 30-39 ar gnsker
gjerne a se et slik konsept, mot 29 % i alderen 40-49 ar og bare 16 % blant de over 50 ar.

29 % oppgir lokale matvarer som noe de gnsker a se, men dette er mest gnskelig blant

de over 40 ar. 45 % av de over 50 ar og 30 % av de mellom 40-49 ar gnsker seg dette,
mot 15 % i alderen 30-39 ar og 13 % blant de under 30 ar.

27 % oppgir et sted a sitte uten a kjgpe noe, men det er mindre viktig for de som bor i
sentrum. Bare 17 % av disse oppgir dette som noe de gnsker, mot ca. 30 % i de gvrige
omradene. Samme trend ser vi for sesongarrangementer og markeder. Mens bare 12 % i
sentrum gnsker seg dette, er andelen 22-25 % i de gvrige bydelene.
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13 % oppgir at de gnsker seg kaféer og barer, og dette er mest gnskelig blant de under
40 ar. Neer 23 % i de to yngste aldersgruppene gnsker seg mer av dette, mot bare 7 % i
de to eldste aldersgruppene.

12 % oppgir food trucks, men det er ikke et stort gnske blant de over 50 ar. Bare 1% av
de over 50 ar oppgir dette som et stort gnske, mot naermere 20 % i de @vrige
aldersgruppene.

12 % oppgir ogsa aktiviteter for barn og unge og dette er viktigst for de mellom 30-49
ar, noe som antagelig henger sammen med at flere i disse aldersgruppene har barn
hjemme. 27 % av de mellom 30-39 ar og 17 % av de mellom 40-49 ar ser gjerne flere
aktiviteter for barn og unge, mot ca. 7% i den yngste og eldste aldersgruppen.

Bare 10 % oppgir konserter og arrangementer, men det er et storre gnske blant de under
30 ar og personer som bor i sentrum og nord. 19 % av de under 30 ar gnsker a se mer av
dette, mot 5-8 % i de gvrige aldersgruppene. 20 % av de i sentrum og 13 % av de i nord
gnsker ogsa a se mer av dette, mot 5 % i s@r og 9 % i vest.

Lokale matvarer er totalt sett det respondentene mener er mest relevant

Nar vi ber respondentene rangere hvert enkelt gnske etter hvor relevant det er for de, sa
er det lokale matvarer som kommer hgyest opp med et snitt pa 5,7.

Andre relevante @nsker er tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat,
bondens marked, food-hallkonsept, sesongarrangementer og markeder, tilgang til fisk
0g sjgmat og et sted a sitte uten a kjgpe noe.

Julemarked, stgrre bredde i spisesteder, pop-up boder i kortere periode, kaféer og barer
og food trucks befinner seg naermere midt pa treet.

Konserter og arrangementer og aktiviteter for barn og unge er de som totalt sett
fremstar som minst relevant.



Bakgrunn til respondentene
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Alder, kjonn og geografi pa respondentene

N=512
B Kvinne B Mann BUnder30 m30-39 m40-49 w50+ H Nord B Sentrum H Sor H\est

Kjgnn Alder Geografi

Nord: Arna og Asane
Sentrum: Bergenhus
Ser: Fana, Ytrebygda og Arstad
Vest: Fyllingsdalen og Laksevag
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Hyvilke assosiasjoner har bergenserne til
Fisketorget i dag?

TILBUD INNSIKT OG MARKEDSPROSESS
21.11.2018
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Topp 10 assosiasjoner

TOTAL N=512 (ANTALL GANGER ET ORD ER NEVNT)

Fisk Dyrt Turist Tradisjon Turisme Lukt Fersk Turistfelle Boder
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Hvor ofte gar bergenserne forbi Fisketorgeti dag?

BRANDITY



Hvor ofte gar du forbi Fisketorget i Bergen i dag?

TOTAL: N=512

2-3 gangeri maneden 24%

1gangi maneden 17%

23%

1-3 gangeri kvartalet

Ca 1gangi halvaret 11%

D
2

Calgangi dret

D
2

Sjeldnere/aldri
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Hvor ofte gar du forbi Fisketorgeti Bergen i dag?

KJONN: MANN N=257, KVINNE N=255

B Mann H Kvinnhe

Flere gangeri uken 12% 7%

1gangi uken 8% 9%

2-3 gangeri maneden

1gangi maneden

1-3 gangeri kvartalet

Ca 1gangi halvaret

Ca1gangi aret 4% 4%

Sjeldnere/aldri 4% 3%

| I

12,5 25 37,5 50 62,5
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Hvor ofte gar du forbi Fisketorgeti Bergen i dag?

ALDER: UNDER 30 AR N=118, 30-39 N=97, 40-49 N=84, 50+ N=213

Flere gangeri uken

1gangi uken 13%

2-3 gangeri maneden

1gangi maneden

1-3 gangeri kvartalet

Ca 1gangi halvaret 10%

Calgangiadret A0 7%

Sjeldnere/aldri RSN 5%
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8%

25

B Under 30 ar

7%

W 30-39 ar

50

W 40-49 ar

75

m 50+ ar

100

19

125



Hvor ofte gar du forbi Fisketorgeti Bergen i dag?

GEOGRAFI: NORD N=103, SENTRUM N=76, SOR N=198, VEST N=134

Flere gangeri uken

1gangi uken

2-3 gangeri maneden

1gang i maneden

1-3 gangeri kvartalet

Ca 1gangi halvaret

Ca1gangi aret 0% 3%

Sjeldnere/aldri 5%%

4% 2%

o
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5%

B Nord

18%

30

5%

36%

B Sentrum

3%

4%

H Sgr

90

B \Vest

20

120



Hvor ofte handler bergenserne pa Fisketorget i
dag?’
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Hvor ofte handler du pa Fisketorget i dag?

TOTAL: N=512

Flere gangeri uken I 1%

1gangiuken 0%

2-3 gangeri maneden 1%

1gangi maneden 3%

4%

1-3 gangeri kvartalet

Ca 1gangi halvaret 12%

Calgangi dret 12%

Sjeldnere/aldri
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Hvor ofte handler du pa Fisketorget i dag?

KJONN: MANN N=257, KVINNE N=255

B Mann Hm Kvinnhe

Flere gangeri uken

1gangi uken

2-3 gangeri maneden

1gangi maneden

1-3 gangeri kvartalet  RESREE

Ca 1gangi halvaret 10%

Ca1gangi aret

Sjeldnere/aldri

0 35 70 105 140 175
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Hvor ofte handler du pa Fisketorget i dag?

ALDER: UNDER 30 AR N=118, 30-39 N=97, 40-49 N=84, 50+ N=213

B Under 30 ar m 30-39 ar W 40-49 ar m 50+ ar

Flere gangeri uken

1gangi uken

2-3 gangeri maneden

1gangi maneden

1-3 gangeri kvartalet ‘SeF/R-1 /78

Ca 1gangi halvaret 9% 9% F1% 16%

Calgangiadret KN 15% 13%| 11%

Sjeldnere/aldri

0 75 150 225 300
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Hvor ofte handler du pa Fisketorget i dag?

GEOGRAFI: NORD N=103, SENTRUM N=76, SOR N=198, VEST N=134

H Nord B Sentrum H Sor B \est

Flere gangeri uken

1gangi uken

2-3 gangeri maneden

1gangi maneden

1-3 gangeri kvartalet ‘SeF/R-1 /78

Ca 1gangi halvaret 9% 9% F1% 16%

Calgangiadret KN 15% 13%| 11%

Sjeldnere/aldri

0 75 150 225 300
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Oppsummering: Gar forbi vs handling

TOTAL: N=512

B Gar forbi B Handler

Flere gangeri uken 9%1%

1gangi uken

2-3 ganger i maneden 24%1%

1gangi maneden 17% 3%

1-3 gangeri kvartalet 23% 4%

Ca 1gangi halvaret

Ca1gangi aret

Sjeldnere/aldri
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Nar handlet bergenserne sist pa
Fisketorget?
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Nar handlet du pa fisketorget sist?

TOTAL: N=512

Mindre enn en uke siden
1-2 ukersiden

3-4 ukersiden 3%

i lapet av de siste par manedene 4%

| lapet av det siste kvartalet

NO
2

| lopet av det siste halvdret 6%

| lgpet av det siste aret 10%

Lengre siden 39%

Husker ikke 33%
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Nar handlet du pa fisketorget sist?

KJONN: MANN N=257, KVINNE N=255

B Mann H Kvinne

Mindre enn en uke siden YA/K

1-2 ukersiden

3-4 ukersiden 4% 3%

i lopet av de siste par manedene 4% 4%

| lopet av det siste kvartalet  PALRE

| lapet av det siste halvaret 6% 7%

| lapet av det siste dret 8% 13%

Lengre siden 44% 35%

Husker ikke

o

20 40 60 80 100

BRANDITY © 2022



Nar handlet du pa fisketorget sist?

ALDER: UNDER 30 AR N=118, 30-39 N=97, 40-49 N=84, 50+ N=213

B Under 30 ar m 30-39 ar m40-49 ar W50+ ar

Mindre enn en uke siden %4

“

1-2 ukersiden

3-4 ukersiden 7&K

i lopet av de siste par manedene  [JRE/E! BRYA

| lopet av det siste kvartalet 287/

| lapet av det siste halvdret ~ BRGH RSN /) BRGY/

| lapet av det siste dret 9% 12% [ 8% 11%

Lengre siden 33%

Husker ikke

0 40 80 120 160 200
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Nar handlet du pa fisketorget sist?

GEOGRAFI: NORD N=103, SENTRUM N=76, SOR N=198, VEST N=134

H Nord B Sentrum H Sgr W \est

Mindre enn en uke siden

1-2 ukersiden 7%/

3-4 ukersiden EEES LS

i lopet av de siste par manedene  ZREN/R - BGYA

| lopet av det siste kvartalet  REZE/

| lapet av det siste halvdret BRI CER ) RSy

| lapet av det siste dret 9% 9% 11% 12%

Lengre siden 38%

Husker ikke 40%

0 40 80 120 160 200

BRANDITY © 2022 .



Hva liker bergenserne best med Fisketorgeti dag?

BRANDITY



Hva liker du best med fisketorget i dag?

TOTAL: N=512. VELG DE TRE VIKTIGSTE

Folkeliv om sommeren

Beliggenheten og nzerheten til sjgen
Det historiske preget

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat
Atmosfaeren

Tilgang til frukt, grennsaker og lokal mat
Food trucks med utvalg av spesialiteter
Sesongarrangementer og markeder
Matservering i utebodene

Et motested for bergensere

Mathallen

Menneskene

Fint sted @ oppholde seg

Har et kundeforhold til torghandlere
Annet

Kan ikke svare

BRANDITY © 2022

7%

5%
5%

1%

w
2

8%
8%

8%

14%

15%

17%

18%

20%

32%

37%

42%

33



Hva liker du best med fisketorgeti dag?

KJONN: MANN N=257, KVINNE N=255. VELG DE TRE VIKTIGSTE

Folkeliv om sommeren

Beliggenheten og nzerheten til sjgen
Det historiske preget

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat
Atmosfaeren

Tilgang til frukt, grennsaker og lokal mat
Food trucks med utvalg av spesialiteter
Sesongarrangementer og markeder

Et matested for bergensere

Mathallen

Matservering i utebodene
Menneskene

Fint sted a oppholde seg

Har et kundeforhold til torghandlere
Annet

Kan ikke svare

BRANDITY © 2022

H Mann

B Kvinne

16%
14%
14%
13%
10% 6%
8% 5%

6% 10%
5% 5%
5% 6%

S
NO
2

4% 3%
8% 7%

c>I

19%

22,5

15%
15%

31%

20%

20%

39%

20%

42%

45

33%

67,5

35%

43%

34

90



Hva liker du best med fisketorgeti dag?

ALDER: UNDER 30 AR N=118, 30-39 N=97, 40-49 N=84, 50+ N=213. VELG DE TRE VIKTIGSTE

Folkeliv om sommeren

Beliggenheten og nzerheten til sjgen
Det historiske preget

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat
Atmosfaeren

Tilgang til frukt, grannsaker og lokal mat
Food trucks med utvalg av spesialiteter
Sesongarrangementer og markeder
Matservering i utebodene

Et matested for bergensere

Mathallen

Menneskene

Fint sted d oppholde seg

Har et kundeforhold til torghandlere
Annet

Kan ikke svare

BRANDITY © 2022

B Under 30 ar

W 30-39 ar

W 40-49 ar

m 50+ ar

30%

35

%

43%

47%

20%

16%

13%

11%
13%
15%

11%

23%

7%

3900

%9

6%

8%

5% %

o

8%

13%

16%

27%

7%

9% 3%

8%
6%

5%
7%

6%

14% [4%

105 %

6%

16%
8%

9%

5%

8%

5%

17%

45

25%

12%

11% 1 4%

90

135

44%

35

180



Hva liker du best med fisketorgeti dag?

GEOGRAFI: NORD N=103, SENTRUM N=76, SOR N=198, VEST N=134. VELG DE TRE VIKTIGSTE

Folkeliv om sommeren

Beliggenheten og naerheten til sjgen
Det historiske preget

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat
Atmosfaeren

Tilgang til frukt, grannsaker og lokal mat
Food trucks med utvalg av spesialiteter
Sesongarrangementer og markeder
Matservering i utebodene

Et matested for bergensere

Mathallen

Menneskene

Fint sted @ oppholde seg

Har et kundeforhold til torghandlere
Annet

Kan ikke svare

BRANDITY © 2022

H Nord B Sentrum B Sgr B \est
41% 25% 45% 49%
40% 34%
17% 19%
15% 15% 17%
15% 19% 15%
7% 15% = 8%| 5%
1% 8% 5% 9%
7% 8%05% 9%
8
12% 13% 6% 4%
40 80 120 160 200
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Hva liker du best med fisketorgeti dag?

RANGERING BASERT PA HVOR OFTE MAN HANDLER. MINST HALVARLIG N=103, ARLIG N=62, SJELDNERE N=348. VELG DE TRE

VIKTIGSTE

Folkeliv om sommeren

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat
Beliggenheten og nzerheten til sjgen
Atmosfaeren

Tilgang til frukt, grennsaker og lokal mat
Det historiske preget
Sesongarrangementer og markeder
Food trucks med utvalg av spesialiteter
Et matested for bergensere
Matservering i utebodene

Mathallen

Fint sted a oppholde seg

Menneskene

Har et kundeforhold til torghandlere
Annet

Kan ikke svare

BRANDITY © 2022

B Minst halvarlig

B Arlig

B Sjeldnere

28%

3

39%
7%

17%

15%

40

%

54%

16%

14%

13%

12%

12% = 6%

(S

10%

8%

7% | 3% 5%

5%
960
R% 9%
3% %

9% 4%

10%

0

7%
12%
6%

7%

26%

35

70

39%

105

41%

140

37

175



Hva liker du best med fisketorget i dag?

ANDRE KOMMENTARER

Absolutt ingenting (Mann 57 ar, Bergenshus)

Att en kommer seg fort forbi (Mann 50, Arna)

Bondens marked (Kvinne 34, Arstad)

Batlivet (Mann 56, Asane)

Den har mistet sin sjarm (Kvinne 70, Asane)

Fisketorgets historiske betydning for byen var (Kvinne 35, Ytrebygda)
Generelt ikke et sted jeg besoker (Mann 19, Asane)

Ingenting - det er blitt en turistmaskin og ikke et fisketorg (Kvinne 69, Asane)
Makene (Mann 39, Ytrebygda)

Nar det er lokalt marked av hoy kvalitet som Bondens Marked e.l (Mann 39, Fana)
Trist skygge av seg selv. Men er na der fremdeles (Mann 48, Asane)

@nsker tilbake det som var et fisketorg (Kvinne 74, Ytrebygda)

BRANDITY © 2022
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Basert pa ditt eget inntrykk om Fisketorget i Bergen.
Hvor enig eller uenig er du i folgende pastander

RT PA EN SKALA FRA 1 TIL 7 DER 7 ER MEST ENIG

BRANDITY



Det er for mange turister

B | Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B / Helt enig B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 10% 5%

40-49 (N=84)

50-99 (N=213) 19% 2%

Nord (N=103) 19% 5%
Sentrum (N=76) 17%
Sor(N=198) 13% £ 3%
Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51) 10% 2%

Handlersjeldnere... 19% 5%

0 25 50 75 100
BRANDITY © 2022 26



Det skjer for lite her i vinterhalvaret

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

B | Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B Vet ikke

B / Helt enig

294 %

294 % 2%

25 50 75 100

BRANDITY © 2022 a



Det er for lite utskifting av varer

B | Helt uenig I 3 m4 m5 H6 B / Helt enig B Vet ikke

Total (N=512) 3% 2% 10% 4%
Mann (N=257) WASRVAL 10% 4%
Kvinne (N=255) 3% 2% 10% 3%

Under 30 ar (N=118) PARVAL 10% 4% 3%
30-39(N=97) WAVAL 11% 4% 3%
40-49 (N=84)
50-99 (N=213)
Nord (N=103) 11% 4%

Sentrum (N=76) 3% 2% 11% %
Sor (N=198) 3% 2%
Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)

Handlerarlig (N=51) 26% 5% 4%

Handler sjeldnere (N=348)

0 25 50 75 100
BRANDITY © 2022 "



Maten du kan Kjope i bodene er for dyr

B |1 Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B / Helt enig B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 iz



Maten i mathallen er for dyr

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0%

B |1 Helt uenig I m3 m4 H6 B / Helt enig B Vet ikke

o 2%

4%

3% 3%

2% 3% 4%

d Yo 2%

o 2% 12%

25%
BRANDITY © 2022 a

50% 75% 100%



Det er for darlig skiltet og forvirrende a finne frem

B |1 Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B / Helt enig B Vet ikke

Total (N=512) 10% 2% 4%
Mann (N=257) 10% 2% 4%
Kvinne (N=255) 10% 2% 4%

Under 30 ar (N=118) Q%% 3%

30-39(N=97) 14% % 4%

40-49 (N=84) 17% 5% 5% 2%

50-99 (N=213) 12% %

Nord (N=103) 1% 3%
Sentrum (N=76) 10% 2%
Sor(N=198) 12%l % 4%
Vest (N=134) 11% % 4%
Handler halvarlig (N=103) 14% 2%

Handler arlig (N=51) 11% %

Handler sjeldnere (N=348) 9% 2% 5%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 it



Maten du kan kjope i bodene holder hay kvalitet

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handlerarlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

B |1 Helt uenig

4% 4%

3% 3%

4% 4%

6%

3%

2% 3%

0%

BRANDITY © 2022

H6 B / Helt enig B Vet ikke

14%

15%

17%

15% 5%

11% 5%

75% 100%
46



Det er et spennende sted a ta med barna

B |1 Helt uenig I m3 m4 H5 H6 B / Helt enig B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 14%
30-39(N=97)

40-49 (N=84) 16% 6%

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348) 6%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 a7



Maten i mathallen holder hoy kvalitet

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handlerarlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0%

B |1 Helt uenig I H6 B / Helt enig B Vet ikke

2% 5%

3%

15%

294 %

22% 5%

2% 2%

25%
BRANDITY © 2022 "
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Det er lett a komme seg til Fisketorget

B |1 Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B / Helt enig B Vet ikke

Total (N=512) 39 % 2% 50% 2%
Mann (N=257) 3% 2% 4% 48% %
Kvinne (N=255) 39 % % 53% %

Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 3% 2% 6% 3% 43% %

40-49 (N=84) WALK: 4% 45% 2%

50-99 (N=213) 5% 3%%

Nord (N=103) 39% 2% 56% %
Sentrum (N=76) 5% % 5% 54% 2%
Sor(N=198) PARVAL 4% 5%
Vest (N=134) 3% 2% %
Handler halvarlig (N=103) PAS =l 55% %

Handler arlig (N=51) 46% %

Handler sjeldnere (N=348) 4% 2% = 3%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 40



Det er en viktig moteplass for bergensere

B | Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B/ Helt enig B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 16% 3%
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213) 10% 3%

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51) 16%

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 o



Det er et viktig sted for Bergen

B | Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B/ Helt enig B Vet ikke

Total (N=512) 4% 2% 5%
Mann (N=257) 499 %
Kvinne (N=255) 1% 2% = 3% 44% 4%
Under 30 ar (N=118) WPARVAL 4%
30-39(N=97) WAL 40%

40-49 (N=84) 35% %

50-99 (N=213) 49% 2%

Nord (N=103) 3% 3% 47% 4%

Sentrum (N=76)
Sor(N=198) WALK- 4% 40% = 3%

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103) 55% (2%

Handler arlig (N=51) 3% 2% 42% 2%

Handler sjeldnere (N=348) 4% 2% 35% 4%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 .



Det er en plass jeg glemmer a bruke

B | Helt uenig I m3 m4 m5 H6 B/ Helt enig B Vet ikke

Total (N=512) 5%
Mann (N=257) 5%
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 5% 3%
30-39(N=97)
40-49 (N=84) 18% %

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198) 7% 4%
Vest (N=134) 6%
Handler halvarlig (N=103) 139 %

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 e



Det som selges her er ikke det jeg er pa jakt etter

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0%

I K m4 m5 NG B Vet ikke

B/ Helt enig

B | Helt uenig

5% 2%

10% 4%

7% 5% 2%

o 2%

25%
BRANDITY © 2022 -
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Inntrykk rangert etter snitt

TOTAL: N=512. RANGERT PA EN SKALA FRA 1-7 DER 7 ER MEST ENIG

Maten i mathallen er for dyr

o~

Maten du kan kjepe i bodene er for dyr

o~

Det er lett 8 komme seg til Fisketorget

Det er et viktig sted for Bergen

o~

o

Det skjer for lite her i vinterhalvaret

Maten i mathallen holder hay kvalitet

o

(On

Det eren plass jeg glemmera bruke

(On

Maten du kan kjgpe i bodene holder hay kvalitet

(On

Det som selges hererikke det jeg er pa jakt etter

~

Det er for lite utskifting av varer

~

Det er et spennende sted a ta med barna

~

Det er en viktig mateplass for bergensere

~

Det er for mange turister

||

Det er for darlig skiltet og forvirrende a finne frem

BRANDITY © 2022

o~



[ hvilken grad forhindrer folgende degi a ta i bruke
Fisketorget i Bergen mer enn du gjor i dag?

RANGERT PA EN SKALA FRA 1 TIL 7 DER 7 ER I HOYESTE GRAD

BRANDITY



Mangel pa tilstrekkelig toaletttasiliteter

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

BRANDITY © 2022

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke
9% 3%

10% 3%

8% 3%

9% 3%

7% 2%

5% 2%

8% 3%

9% 3%

10% %

11% 2%

3%

10% 2%

25% 50% 75% 100%
56



Darlige parkeringsmuligheter

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 1%
Mann (N=257) 21% 6% 4%
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 25% 4%

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)
Nord (N=103) 5% 4%
Sentrum (N=76) 7% 4%
Sor(N=198)
Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 -



Vanskelig a komme seg til Fisketorget

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W/ | sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 15% 7% 5% | 2% 4% 3%
Mann (N=257) 6% 4%

Kvinne (N=255) 15% 6% %% 2% 2%
Under 30 ar (N=118) 0% 2%| 3%

30-39(N=97) 16% 4% 3% 3% 5% 2%

40-49 (N=84) 0% 2% %

50-99 (N=213) 7% 4% 4% 2%
Nord (N=103)
Sentrum (N=76) 10% 494 % %
Sor(N=198) 10% 4% 3% 3% 3%
Vest (N=134) 15% 5% 8% 3% 3%
Handler halvarlig (N=103) 8% 3% 2% 2%

Handler arlig (N=51) 10% 6% 2

Handler sjeldnere... 7% 6% 3%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 cs



Fisketorget er for langt unna der jeg bor/jobber

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255) 17% = 3%
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 16% 4%

40-49 (N=84) 13% 2%

50-99 (N=213)
Nord (N=103)
Sentrum (N=76) 15%
Sor(N=198) 11%
Vest (N=134) 10% £ 3%
Handler halvarlig (N=103) 11% %

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 e



Usentral plassering

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 9% 3% 2% 4%
Mann (N=257) 8% 5%% % 5f
Kvinne (N=255) 9% 2% 2% 2% 3%

Under 30 ar (N=118) 16% 6% 2% 2% 2%
30-39(N=97) 14% 4% 294% 2% (2%

40-49 (N=84) 3%% - 3%

50-99 (N=213) 10% 5% 2% 2%
Nord (N=103) 10% 3% 3% 4%
Sentrum (N=76) 15% 5% 2% % 5%
Sor(N=198) 9% %% 2% 3
Vest (N=134) 9% 3% 3%9% 5%
Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51) 11% 2%

Handler sjeldnere (N=348) 8% 3% 2% 2%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 co



Kjedelige spisesteder

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 15%
Mann (N=257)
Kvinne (N=255) 16% 5%
Under 30 ar (N=118) 18% 5%
30-39(N=97) 11% 4%
40-49 (N=84) 14% | 3%

50-99 (N=213)

Nord (N=103) 13% 5%

Sentrum (N=76)

Sor(N=198)
Vest (N=134) 20% 6%
Handler halvarlig (N=103) 8% 2%
Handler arlig (N=51) 22% 5%

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 .



Dyre spisesteder

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handlersjeldnere...

0%

W1 |sveert liten grad I m3 H6 W/ | sveert stor grad B Vet ikke

3% 2% 4%

3% 3% 3%

5%

2% 2% 5%

2% 4%

6% %

o 3% 3%

4% 2%
294 % 4%
2% 3%

2% 2% %

3% 2%

25%
BRANDITY © 2022 -

50% 75% 100%



Mangler tilbud pa barer og kateer

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 15%

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 14%

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76) 13% 24% 5%
Sor(N=198) 13%

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348) 15%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 .-



For darlig utvalg i sjomat og andre matvarer

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 9% 3% 4%
Mann (N=257) 8% 4%
Kvinne (N=255) 9% 2% 4%
Under 30 ar (N=118) 6% % %
30-39 (N=97) 26% 3% 2% 2%

40-49 (N=84)

50-99 (N=213) 13% 4%
Nord (N=103) 9% 4% 4%
Sentrum (N=76) 8% 3% 3%
Seor(N=198) 1% 3% 4%
Vest (N=134) 11%9% 3%
Handler halvarlig (N=103) 8% 2% %

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348) 9% 3%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 s



Dyrt utsalg av sjomat og andre matvarer

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) WAESR il
Mann (N=257) 3% 3%
Kvinne (N=255) 2% 4%

Under 30 ar (N=118) WAVAN il
30-39(N=97)

40-49 (N=84) paR °FC

50-99(N=213) WALKN .

Nord (N=103) WAl =i

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103) 229 %

Handler arlig (N=51) 35% = 3%

Handlersjeldnere (N=348) /KR 72 5%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 s



Fa barnevennlige omrader

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 16% 13%

Mann (N=257)
Kvinne (N=255) 16%

Under 30 ar (N=118) 6% 4% %

30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213) 13% 5%

Nord (N=103) 12% 3%
Sentrum (N=76) 11% 5%
Sor(N=198)
Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103) 16% 4%

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 ce



For fa sitteplasser

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84) 26% 2%

50-99 (N=213)

Nord (N=103) 11%
Sentrum (N=76) 13% 5%
Sor(N=198)
Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 .



FFor turistpreget

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512) 23% 5%

Mann (N=257) 22% 5%
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51) 21% 4%

Handler sjeldnere (N=348) 26%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 cs



Vet for lite om hva som skjer pa Fisketorget

W1 |sveert liten grad I m3 m4 m5 H6 W /| sveert stor grad B Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 5%
30-39(N=97)

40-49 (N=84) 16% %

50-99 (N=213) 10% 4%

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 co



Barrierer rangert etter snitt

TOTAL: N=512. RANGERT PA EN SKALA FRA 1-7 DER 7 ER | HOYESTE GRAD

Dyrt utsalg av sjgmat og andre matvarer

Dyre spisesteder

o

Mangel pa tilstrekkelig toalettfasiliteter

o

For turistpreget

(@n

Vet for lite om hva som skjer pa Fisketorget

Darlige parkeringsmuligheter

~

~

For fa sitteplasser

Kjedelige spisesteder

~

s~

Fisketorget er forlangt unna der jeg bor/jobber

~

Fa barnevennlige omrader

Mangler tilbud pa barer og kafeer

~

o

For darlig utvalg i sjgmat 0og andre matvarer

Vanskelig @ komme seq til Fisketorget

N‘
N

Usentral plassering

BRANDITY © 2022



Hva onsker bergenserne pa et nytt fisketorg?

BRANDITY



Hyvilke av folgende aktiviteter eller tilbud onsker du a se pa det nye Fisketorgeti
Bergen?

TOTAL: N=512. VELG DE TRE VIKTIGSTE

Bondens marked

32%

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat 31%

Food-hallkonsept * 31%

Tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat 31%

Lokale matvarer

29%

Et sted a sitte uten a kjgpe noe

27%

Sesongarrangementer og markeder

21%

Julemarked 15%

Kafeer og barer 13%

Pop-up boderi korterere perioder 12%

Food trucks 12%

Aktiviteter for barn og unge 12%

10%

Konserter og arrangementer

9%

Starre bredde i spisesteder
3%
3%

Annet

Vet ikke

* Food-hallkonsept der du kan kjgpe mat fra ulike aktegrer, men sitte hvor du vil

BRANDITY © 2022 s



Hyvilke av folgende aktiviteter eller tilbud onsker du a se pa det nye Fisketorgeti
Bergen?

KJONN: MANN N=257, KVINNE N=255. VELG DE TRE VIKTIGSTE

B Mann B Kvinne

Bondens marked

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat

Food-hallkonsept *

Tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat

Et sted a sitte uten a kjgpe noe 26% 29%
Sesongarrangementer og markeder 21% 22%
Kafeer og barer 15% 11%
Pop-up boderi korterere perioder 8% 15%

Aktiviteter for barn og unge 11%
Konserter og arrangementer
Starre bredde i spisesteder
Annet
Vet ikke
0 17,5 35 52,5 70

* Food-hallkonsept der du kan kjgpe mat fra ulike aktegrer, men sitte hvor du vil

BRANDITY © 2022 s



Hyvilke av folgende aktiviteter eller tilbud onsker du a se pa det nye Fisketorgeti

Bergen?

ALDER: UNDER 30 AR N=118, 30-39 N=97, 40-49 N=84, 50+ N=213. VELG DE TRE VIKTIGSTE

Bondens marked

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat
Food-hallkonsept *

Tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat
Lokale matvarer

Et sted a sitte uten a kjgpe noe
Sesongarrangementer og markeder
Julemarked

Kafeer og barer

Pop-up boder i korterere perioder
Food trucks

Aktiviteter for barn og unge
Konserter og arrangementer

Starre bredde i spisesteder

Annet

Vet ikke

* Food-hallkonsept der du kan kjgpe mat fra ulike aktarer, men sitte hvor du vil

BRANDITY © 2022

B Under 30 ar

W 30-39 ar

W 40-49 ar

m 50+ ar

16%

16%

13%

19%

21%

16%

14%

3% £ 0%3 %

1860" 4%

oi

21%

19%

1

0

%

31

15%

%
17%

12%

12%

8%
3%

27%
5%
7%

22%

7%

35

2

3

%

49%

18%
7%

20%

17%

6%

30%
26%

30%

14%
7%

1990
6%

32%

70

27%

22%

42%

35%

45%

48%

28%

105

43%

29%

3

3%

16%

140

175



Hyvilke av folgende aktiviteter eller tilbud onsker du a se pa det nye Fisketorgeti
Bergen?

GEOGRAFI: NORD N=103, SENTRUM N=76, SOR N=198, VEST N=134. VELG DE TRE VIKTIGSTE

B Nord B Sentrum B Sor
Food-hallkonsept * RRY
Tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat 34% 31% 33% 25%
Lokale matvarer 27% 27% 35% 25%
Julemarked 16% 17% 11% 20%
Kafeer og barer 18% 14% 11% 13%
Pop-up boder i korterere perioder 13% 19% 11% 8%

Food trucks 7% 16% 12% 13%

Aktiviteter for barn og unge 8% 10% 12% 16%

Konserter og arrangementer 13% 20% = 5% 9%
Starre bredde i spisesteder 7% 7% 9% 10%
Annet 5% = 4% STl

Vetikke  REARERY ) RYA

0 35 70 105 140
* Food-hallkonsept der du kan kjgpe mat fra ulike aktegrer, men sitte hvor du vil

BRANDITY © 2022 s



Hyvilke av folgende aktiviteter eller tilbud onsker du a se pa det nye Fisketorgeti
Bergen?

RANGERING BASERT PA HVOR OFTE MAN HANDLER. MINST HALVARLIG N=103, ARLIG N=62, SJELDNERE N=348. VELG DE TRE
VIKTIGSTE

B Minst halvarli W Arli B Sjeldnere
Bondens marked 36%

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat

Food-hallkonsept *

Tilgang til frukt, grennsaker og lokalprodusert gardsmat

Lokale matvarer

Et sted a sitte uten a kjgpe noe 25% 29% 28%

Sesongarrangementer og markeder 20% 17% 22%
Julemarked 11% 18% 16%
Kafeer og barer 17% 20% 11%
Pop-up boder i korterere perioder 15% 12% 11%
Food trucks 9% 14% 12%

Aktiviteter for barn og unge 9% 12% 13%
Konserter og arrangementer 10% 9% 10%

Starre bredde i spisesteder 6% 13% 9%

Annet EAS 1
Vet ikke 4%

cD.

30 60 90 120

* Food-hallkonsept der du kan kjgpe mat fra ulike aktegrer, men sitte hvor du vil

BRANDITY © 2022 o



Hyvilke av folgende aktiviteter eller tilbud onsker du a se pa det nye Fisketorget i

Bergen?

ANDRE KOMMENTARER

Det eneste jeg egentlig «savner» er billigere mat (Mann 44,
Arstad)

En form for kontroll sa prisene ikke blir ufordragelig hoye, evt
subsidier (Kvinne 30, Bergenhus)

Fiskesalg fra bater (Mann 66, Asane)

Fisketorget skal selge fisk og sjomat fra bat til kunde via torget.
Hverken mer eller mindre. Dette er ikke vanskelig (Mann 42,
Laksevag)

For jeevlig darlig parkering. Politikerne vil ikke ha oss til byen.
Gikk daglig pa torget i 20 ar. Men ikke lenger. Mangel pa
parkering og kjoreforbud er altoverskuende (Mann 76, Asane)

Fa vekk de turistrettede bodene (Mann 48, Asane)

Kummer med levende fisk (Mann 77, Asane)

BRANDITY © 2022

Lokalmat koster, men Fisketorget er na for eliten, og DET er ikke
riktig! (Kvinne 36, Bergenhus)

Mat som ikke koster skjorta (Kvinne 32, Arstad)
Parkering (Kvinne 80, Arstad)
Toalett (Mann 45, Fana)

Toaletter - flere sitteplasser med ly for vind og vann, men IKKE
innendors (Mann 48, Arstad)

Vegetarvennlig (Kvinne 25, Bergenhus)

77



Tenk pa de samme aktivitetene og tilbudene. Hvor
relevant er folgende aktiviteter for deg?

RANGERT PA EN SKALA FRA 1 TIL 7 DER 7 ER MEST RELEVANT

BRANDITY



Julemarked

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512) 22% = 3%

Mann (N=257) 15% = 3%
Kvinne (N=255) 6%

Under 30 ar (N=118) 24% 4%

30-39(N=97) 23% 2%

40-49 (N=84) 20% %

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198) 18% %

Vest (N=134) 25% 4%

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51) 29% 2%

Handlersjeldnere... 20% 4%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 2



Bondens marked

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512) 3% 2% 4% 27% | 3%
Mann (N=257)
Kvinne (N=255) PANSR <0

Under 30 ar (N=118) 19% 4%

30-39(N=97) 3% 3%[ 3% 25%

40-49 (N=84) 2% | 3% 29% %

50-99 (N=213) 49% = 3% 32% (2%

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198) 3% 2% . 3%

Vest (N=134) 6% 3%

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handlersjeldnere... 5% 2% = 3%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 50



Tilgang til fersk fisk og sjomat

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant

Total (N=512)
Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)
40-49 (N=84)
50-99 (N=213) 4% 2%
Nord (N=103)
Sentrum (N=76) 10% 4%
Sor(N=198) 6% 3%
Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103) 1% 3%
Handler arlig (N=51)

Handlersjeldnere... 9% 4%

B Vet ikke

24% 3%

16% 2%

40% 2%

25% 4%

21% - 3%

0% 25% 50% 75%
BRANDITY © 2022

100%

81



Tilgang til frukt, gronnsaker og lokalprodusert
gardsmat

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512) WARVAL 5% 30% 2%
Mann (N=257) 3% 3%
Kvinne (N=255) 39% %
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 4% 2% 26% 2%

40-49 (N=84) [EN® 741 31% %

50-99(N=213) WALKN . 38% %

Nord (N=103) 28% = 3%

Sentrum (N=76) 36% I 3%
Sor(N=198) PARVAL 5%

Vest (N=134) 3% 3% 30% 4%

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere... EREIREE 26% | 3%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 o



Pop-up boder i kortere perioder

Total (N=512)

Mann (N=257)

Kvinne (N=255)

Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)
Handler arlig (N=51) 4%
Handler sjeldnere (N=348)

0%
BRANDITY © 2022

B Vet ikke

B Sveert lite relevant I 3 m4 m5 NG B/ Sveert relevant

11% 13% 5%

14%

5% 21% 5%

6%

21% 1 3%

12%

10% 4%

21% 3%

3%

25% 50% 75% 100%

83



Storre bredde i spisesteder

B Sveert lite relevant I 3 m4 m5 NG B/ Sveert relevant m Vet ikke

Total (N=512) 6%

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 4% 2%
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134) 4% 3%

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 au



Food trucks

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512) 14%

Mann (N=257)

Kvinne (N=255) 12% 4%
Under 30 ar (N=118) 5% 2%

30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103) 11% 5%

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 o



Kateer og barer

B Sveert lite relevant I K m4 m5 N B/ Sveert relevant m Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257) 14% 5%
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97) 25% | 3%

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76) 16% 4%
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handlersjeldnere...

0% 25% 50% 75% 100%

BRANDITY © 2022 a6



l.okale matvarer

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512) WALE/R "X 32% 2%
Mann (N=257) 2% 2%
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 5% 2%
30-39(N=97)

40-49 (N=84) 33% %

50-99(N=213) WALR:N 42% %
Nord (N=103) WALKN.
Sentrum (N=76) 32% 2%
Sor(N=198) WAWALN: 329 %
Vest (N=134) 4% 2% - 3%
Handler halvarlig (N=103) 2% 4%

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere... BRERWALS 72/ 28% 2%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 o



Konserter og arrangementer

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512)
Mann (N=257)
Kvinne (N=255) 12% = 3%

Under 30 ar (N=118) 20%

30-39(N=97) 12%

40-49 (N=84) 11% 5% 2%

50-99 (N=213) 6%

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348) 10% 5%

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 o



Et sted a sitte uten a kjope noe

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512) 26% I 3%

Mann (N=257) 23% b 3%
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118) 4% 3% 26% 4%
30-39(N=97) 3% 4% 23% 5%

40-49 (N=84) 19% 2%

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76) 10% 2% 28% I 3%
Sor(N=198) 24% 4%

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103) 3% 3% 25% %

Handler arlig (N=51) 26% = 3%

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 2



Food hall-konsept der du kan kjope mat fra ulike aktorer,
men sitte hvor du vil

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handlersjeldnere...

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke
6% 4%

5%

5% 3% 33% 2%

3% 2% 2%

2% 2%

26% 2%

28%

6% 4% 29% - 3%

6% 3% 26% 4%

0% 25% 50% 75% 100%
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Aktiviteter for barn og unge

B Sveert lite relevant I 3 _ il m5 _NQ B/ Sveert relevant H Vet ikke

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)

Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)

Handler halvarlig (N=103)

Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25% 50% 75% 100%
BRANDITY © 2022 o



Sesongarrangementer og markeder

Total (N=512)

Mann (N=257)
Kvinne (N=255)
Under 30 ar (N=118)
30-39(N=97)

40-49 (N=84)

50-99 (N=213)

Nord (N=103)
Sentrum (N=76)
Sor(N=198)

Vest (N=134)
Handler halvarlig (N=103)
Handler arlig (N=51)

Handler sjeldnere (N=348)

0% 25%

B Sveert lite relevant I 3 m4 m5 NG B/ Sveert relevant m Vet ikke

4% 2% 5%

21% 4%

5% 3% 13%

2% 2%

3% 3%

5% 2% 4%

4% 3% 4%

2% 3%

50%
BRANDITY © 2022 o
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Relevans rangert etter snitt

TOTAL: N=512. RANGERT PA EN SKALA FRA 1-7 DER 7 ER MEST RELEVANT

Lokale matvarer

Tilgang til frukt, grannsaker og lokalprodusert gardsmat

o~

o

Bondens marked

o

Food hall-konsept *

o

Sesongarrangementer og markeder

(@n

Tilgang til fersk fisk 0g sjgmat

(@n

Et sted a sitte uten a kjgpe noe

||

Julemarked

Storre bredde i spisesteder

U

~

Pop-up boderi kortere perioder

~

Kafeer og barer

~

Food trucks

~

Konserter og arrangementer

Aktiviteter for bar og unge

~

* Food-hallkonsept der du kan kjgpe mat fra ulike aktarer, men sitte hvor du vil

BRANDITY © 2022
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